10 wskazowek na temat
reklamy w Google

Google

Lista gtownych stéw kluczowych - Stowa kluczowe powinny by¢ konkretne i zgodne z profilem

konkretna i na temat Twojej firmy i jej oferta. Unikaj ogdlnikéw — byé moze sprawiaja
dobre wrazenie, ale zwykle nie odpowiadaja zadanym kryteriom
wyszukiwania. Uzywaj stéw, ktére charakteryzuja Twoja
dziatalnos$¢, w tym produkty i technologie, nazwy firmowe, slogany,
specjalistyczne stownictwo branzowe oraz stowa wyszukiwane na
Twojej witrynie.

Rozbuduj liste stéw kluczowych Poniewaz bardzo konkretne stowa kluczowe wygeneruja mniej
dodajac synonimy i inne wynikéw (cho¢ beda one bardziej ukierunkowane), zwieksz zasieg
sformutowania oddziatywania reklamy bez rezygnowania z trafnosci wynikoéw.

Dodaj alternatywna pisownie i sformutowania, liczbe pojedyncza
i mnoga, a takze inne stowa podobne do wybranych przez Ciebie
stéw kluczowych. Mozesz skorzystac z list stéw kluczowych
opracowanych dla celéw podobnych kampanii oraz uzy¢ narzedzi
generujacych stowa kluczowe.

Dopracuj liste stow kluczowych Firmy niszowe lub dziatajace na rynku regionalnym powinny unika¢
eliminujac stowa o zbyt ogélnym stéw kluczowych o zbyt szerokim znaczeniu wykraczajacym poza
znaczeniu docelowy segment klientéw. Jesli dziatasz na niszowym rynku lub

Swiadczysz ustugi o zasiegu lokalnym, nalezy to uwzgledni¢ przy
doborze stéw kluczowych. Niektére stowa kluczowe — np. wyrazenia
bardzo popularne lub niezwiazane z branza — sa zbyt ogdlne, by
umieszczac je na liscie.

Wybierz obszar geograficzny Wybierz stowa kluczowe dotyczace lokalizacji, aby dotrze¢ do

obstugiwany przez Twoja firme lokalnych lub regionalnych odbiorcéw. Przyktadowo, jesli Twoja
firma sprzedaje opony w Warszawie, wpisz ,,opony Warszawa”
zamiast ,,opony” — unikniesz zbednej prezentacji reklamy
uzytkownikom w todzi lub Katowicach. Mozesz takze okresli¢
kampanie wedtug kryterium kraju i jezyka, aby skierowa¢ komunikat
reklamowy do odpowiednich odbiorcéw.

Wybierz opcje dopasowania stéw Dopracuj kryteria wyswietlania reklamy wybierajac opcje

kluczowych dopasowania stow kluczowych. Dopasowanie wedtug wszystkich
stéw (domysina opcja) pozwoli na wyswietlenie Twojej reklamy,
gdy wszystkie stowa wpisane przez uzytkownika do wyszukiwarki
beda zgodne ze stowami kluczowymi. Dopasowanie wedtug
wyrazen wymaga wpisania stow w tej samej sekwencji; doktadne
dopasowanie oznacza pojawienie sie doktadnie tych samych stéw
kluczowych. Negatywne dopasowanie oznacza nieuwzglednianie
opcji wyszukiwania, do ktérych Twoja reklama nie jest skierowana
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— jest to szczegblnie przydatne w przypadku stow wieloznacznych,
np. ,,mysz -komputer* bedzie oznacza¢, ze interesuja Cie opcje
wyszukiwania dotyczace matego gryzonia, a nie akcesoriow
komputerowych. Zidentyfikuj najpopularniejsze wyrazenia
niezwigzane z preferencjami docelowych odbiorcéw i zastosuj je
przy ustawianiu negatywnego dopasowania.

Odpowiednio pogrupuj stowa kluczowe  Grupowanie stow kluczowych wedtug tresci pozwala uniknac
niejasnosci przy dodawaniu nowych stéw kluczowych, utatwia
sprawne zarzadzanie kampaniami. Pozwala takze na napisanie
konkretnej i trafnej tresci reklamy dla kazdej grupy. Pogrupuj stowa
kluczowe wedtug kategorii, produktu, oferty lub innych kryteriéw
przydatnych w kontekscie prowadzonej przez Ciebie kampanii.

Sprawdz wybrane stowa kluczowe Po stworzeniu listy stéw kluczowych przetestuj je w Google. Wyniki

w Google wyszukiwania powinny by¢ podobne pod wzgledem tematyki i
tresci do Twojej wiasnej strony. Jesli nie, zweryfikuj liste i upewnij
sie, ze zawarte w niej stowa kluczowe niosa wiasciwy przekaz dla
odbiorcéw, ktérych zainteresuje Twoja strona.

Podkre$l trafno$é swojej witryny Aby zacheci¢ odbiorcéw do klikania na Twoja reklame, musisz

i zache¢ do klikniecia sprawi¢, by byta ona trafna, dopasowujac tres¢ reklamy do stéw
kluczowych — na przyktad umieszczajac stowo kluczowe w tytule.
Odbiorca musi mie¢ powdd, aby klikna¢ na reklame. Jakie korzysci
oferujesz? Co sprawia, ze twdj produkt jest lepszy? Inny? Unikalny?

Reklamowana witryna powinna Swiadomie wybierz docelowa strone w swojej witrynie i dopasuj

spetnia¢ obietnice dang w reklamie w taki sposéb, aby spetniata cel kampanii. Zastosuj odpowiednie
mechanizmy $ledzenia w celu uzyskania zadanych informacji.
Przede wszystkim za$ stwdrz bezposrednie potaczenie pomiedzy
reklama a witryna. Klikajac na reklame, klienci powinni znalez¢ to,
czego szukaja — musza mie¢ pewno$c¢, ze znalezli sie we wtasciwym
miejscu, odpowiadajacym ich kryterium wyszukiwania.

Zadawaj wtasciwe pytania — a potem Zrob krok do tytu i przyjrzyj sie swoim stowom kluczowym oraz tresci

testuj, testuj i jeszcze raz testuj! reklamy w kontekscie ogdlnej kampanii. Czy sa one zgodne z celami
marketingowymi? Czy sa jak najbardziej konkretne i trafne? Czy
przekaz jest zgodny z celami marketingowymi? Uruchom kampanig
i zmierz wyniki, a nastepnie - korzystajac z pomocy naszego zespotu
obstugi klienta — dopracuj stowa kluczowe i tre$¢ reklamy w celu
osiggniecia maksymalnej skutecznosci.

Wiecej informacji na temat programu reklam w Google znajdziesz
na stronie: www.google.pl/ads
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